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Resumen

Este trabajo tiene como objetivo describir como se elaboro el programa educativo, “Mi
voz, Mi mundo”, de la franja de Educa Tv de Ecuador e identificar la manera en que los
nifos de cuarto de basica de la Unidad Educativa San Francisco de Quito perciben los
valores presentes en dicho programa. Aguaded (2016), Fuenzalida (2005), Rincon (2010)
y Sanchez (1997) permitirdn entender a la television como un medio de aprendizaje; Bar-
bero (1987) y Orozco (2010) ayudaran a comprender la percepcion activa que tienen los
menores frente a los contenidos de la television educativa. En este trabajo se utiliza una
metodologia cuali-cuantitativa, por un lado, se realiza un anélisis de contenido paraiden-
tificar los valores presentes en los programas y, por otro lado, se aplica la técnica de
grupo focal a niflos de 8 a g afos de caracteristicas socioecondmicas y conductuales di-
versas. Se recogen resultados contradictorios entre EDUCA y sus productores con res-
pecto al proceso de produccion y se identifica que los nifios tienen mas facilidad de reco-
nocer antivalores antes que valores. En las conclusiones se afirma que la television tiene
un caracter educativo y que los nifos no aprenden nuevos valores, sino reafirman los que
ya conocen.
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Resumo

O objetivo deste trabalho é descrever como foi desenvolvido o programa educativo “Mi
voz, Mi mundo”, da Educa Tv do Equador e identificar a forma como as criancas da
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Unidade Educacional de Sao Francisco de Quito percebem os valores presentes na
aquele programa educacional da Educa Tv. Aguaded (2016), Fuenzalida (2005), Rincén
(2010) e Sanchez (1997) nos orientam a compreender a televisdo como veiculo de apren-
dizagem; Barbero (1987) e Orozco (2010) ajudardo a compreender a percepgao ativa que
as criangas tém sobre os conteudos da televisdo educacional. Neste trabalho, é utilizada
uma metodologia qualiquantitativa. Por um lado, é realizada uma analise de conteudo
para identificar os valores presentes nos programas e, por outro, a técnica do grupo focal
é aplicada a criangas de 8 a g anos com caracteristicas socioecondmicas e comportamen-
tais diversas. Resultados contraditorios sao coletados entre a Educa Tv e suas produtoras
quanto ao processo de producdo e identifica-se que as criangas tém maior propensao em
reconhecer antivalores do que valores. As observagoes das conclusdes sao que a televi-
sdo tem um carater educativo e que as criancas ndo aprendem novos valores, mas reafir-
mam aqueles que ja possuem e conhecem.
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Abstract

The objective of this work is to describe how the educational program “Mi voz, Mi
mundo”, of the Educa Tv of Ecuador was developed and to identify the way in which the
children of the San Francisco de Quito’s Educational Unit perceive the values present in
that TV educational program. Aguaded (2016), Fuenzalida (2005), Rincon (2010) and
Sanchez (1997) guide us to understand television as a learning vehicle; Barbero (1987)
and Orozco (2010) will help to understand the active perception that children have of
about contents of educational television. In this work, a quali-quantitative methodology
is used. On the one hand, a content analysis is carried out to identify the values present
in the programs and, on the other hand, the focus group technique is applied to children
aged 8 to g years with diverse socioeconomic and behavioral characteristics. Contradic-
tory results are collected between Educa Tv and its producers regarding the production
process and it is identified that children have a higher propensity in recognizing anti-val-
ues rather than values. Concluding remarks are that television has an educational char-
acter and that children do not learn new values, but rather reaffirm those they already
have and know.
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Introduccion

La television educativa desde hace 15 afios ha tomado fuerza en Latinoamérica, a pesar de exis-
tir una ambigUedad al definirla varios autores como: Rodriguez (2004) y Ferrés (1995), concuer-
dan que la television educa, aunque no sea su intension hacerlo, Cabero por su parte precisa en
decir que la television educativa se caracteriza porque su propdsito es educar, es decir, tiene
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contenido formativo intencional, pero no forma necesariamente parte del sistema escolar for-
mal, desde esa vision es posible considerar que la television puede tener otra funcion que no esté
ligada a la racionalidad mercantilista, sino mas bien a un interés social. Es por ello, que el origen
de esta television radica en la television publica y tiene su impulso desde el poder estatal (Calvo-
pifia, 2019).

La television educativa no esun fendmeno actual, ya hace 5o afnos en Europay América se dieron
los primeros indicios de una television que intentaba educar, segun Vilches (2000) este tipo de
television fracaso, pues llevar la escuela a la casa a través de la television fue una idea que no
tuvo buena aceptacion en la época, en parte, porque el acceso a este dispositivo era limitado y
su estructura resultaba aburrida.

Para inicio del nuevo milenio la television educativa tiene un repunte en América Latina, lafiebre
de los gobiernos autodenominados del Socialismo del Siglo XXI, proponen dentro de sus postu-
lados la democratizacion de la Comunicacion, asi se establece en varios paises latinos reformas
a las leyes de comunicacion. Ecuador no es la excepcion y en 2013, se aprueba la Reforma a la
Ley de Comunicacion. En el articulo 74 se obliga a los canales de television destinar una hora
diaria, no acumulable para programas oficiales de teleducacion, cultura, salubridad y derechos,
estos productos deberian ser elaborados por los Ministerios o Secretaria con competencias en
esas materias. Asi nace el Proyecto Educa, Television para Aprender, iniciativa que lleva ya seis
anos al aire con un sin nUmero de programas, la mayoria destinados a nifios de educacion basica.
"De esta manera la television educativa se posiciona en la parrilla ecuatoriana como una nueva
forma de hacer television” (Calvopina, 2019, p. 1).

Es importante mencionar que este articulo es fruto de un trabajo investigativo desarrollado du-
rante un ano, previo a la obtencidn del titulo de magister en la Universidad Central.

La Television Educativa — Educa Tv, su auge y fracaso

La televisidon educativa es una nueva forma de hacer television que tiene como propdsito princi-
pal como lo sefala Cabero (1994) difundir contenido formativo intencional que no forme nece-
sariamente parte del sistema escolar formal. La television educativa no es mercantilista, sus pro-
gramas no buscan ganar audiencia o recibir dinero de agencias de publicidad, por ello, la televi-
sion educativa nace en la television publica. Seqgun Vilches (2000); Barbero, Rincon y Rey (2000)
, la television publica tiene la responsabilidad de interpelar al ciudadano antes que al consumi-
dor, deber ser escenario de didlogo nacional, debe programarse y producirse por convocatoria
publica, formar televidentes criticos y servir para democratizar la informacion, desde esta pers-
pectiva la television educativa nace como una propuesta para democratizar la educacion, sin
embargo, al tener sus raices en la television publica tiende esta a ser manipulada por intereses
estatales, corriendo el riesgo de convertirse en vitrina politica.

Esto ocurrid ya en Colombia cuando Carlos Lleras Restrepo, presidente de la Republica, inaugurd
un sistema de educacion a distancia llamado Teleclase de Civismo, en donde se pretendia a tra-
vés de la television alfabetizar a los adultos de Colombia y el continente. José Galat (1969), con-
sejero presidencial, afirmaba que este proyecto de Teleclase buscaba llevar la educacion masiva
a los sectores populares de la poblacion colombiana, esfuerzo que fracaso, por un lado por el
“maniqueismo a favor del ego institucional” (Vizcaino, Diaz, 1983, p. 18) y por otro, porque “se
asignd mayor responsabilidad a la television , medio que se considerd autosuficiente, capaz de
por si mismo educar” (Vizcaino, Diaz, 1983, p. 18), y es justamente esta debilidad la que ha
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generado que exista un divorcio entre la escuelay la television, impidiendo que la television edu-
cativa sea de real aporte para la comunidad. Cabero (2007) corrobora esta falencia y sugiere que
el proceso de produccion de los programas educativos debe ser una tarea conjunta, entre do-
centes y productores con el objetivo de realizar contenido de utilidad para los docentes, pero
con estructuras narrativa didacticas y atractivas.

Sesenta afios después de Teleclase en Ecuador surge una propuesta innovadora de television
educativa, EDUCA TV, Television para Aprender, un proyecto que nace luego de la aprobacion
de la Reforma de la Ley de Comunicacion en 2013, esta Ley obliga a los canales de sefial abierta
del Ecuador destinar una hora diaria, no acumulable para programas oficiales de teleducacion,
cultura, salubridad y derechos.

En la historia del Ecuador nunca se habia obligado a los canales privados a destinar una hora de
su programacion a la educacion, esta Ley permitio que el proyecto EDUCA se posicionaray man-
tuviera hasta la actualidad, sin embargo, seis afios después se pude afirmar que este proyecto al
igual que Teleclase de Colombia fracaso.

Como antecedente, EDUCA se institucionaliza el 24 de octubre de 2013 bajo la Gerencia de Mo-
nica Maruri. Para el 2015 EDUCA no solo se trasmitia por todos los canales de sefal abierta del
Ecuador, sino también en 12090 emisora AM y FM (Calvopifa, 2019).

Durante los cuatro afios de gerencia de Maruri se produjeron “54 series propias de television con
923 capituloy 24 series de radio con 386 capitulos, ademas se realizaron 10 coproducciones na-
cionales de radio y television con 243 capitulos y 6 coproducciones internacionales con 8o capi-
tulos” (Brief EDUCA, 2017, p.1). Segun Pablo Iturralde, Director actual de EDUCA, dice que esto
fue posible porque el Proyecto contaba con un presupuesto propio que era manejado con auto-
nomia y sin intromisidon del Ministerio de Educacion, asi lo confirma el oficio SENPLADES-
SGPBV-2013-1413 del 31 de diciembre de 2013, donde se aprueba un presupuesto de 69.177.153
dodlares para ejecutar la primera parte del Proyecto EDUCA hasta el 2017, sin embargo, el pro-
yecto estaba estipulado mantenerse hasta finales de 2019, segun Iturralde (2018) en 2017 se ter-
mind, porque no cumplio con los objetivos establecidos (Calvopifia, 2019).

Lo cierto es que, para finales del 2017, SENPLADES retira a EDUCA la categoria de proyecto de
inversion y queda bajo la administracion del Ministerio de Educacion. En la actualidad EDUCA,
ya no es considerado un canal de television, asi lo afirma Iturralde (2018), pues sus programas
ahora tienen formatos direccionados no a un canal de television, sino a plataformas virtuales,
con este argumento, lturralde plantea “transformar EDUCA en una plataforma audiovisual que
permita atodos los integrantes del sistema educativo integrarse de tal forma que los estudiantes
puedan recibir la clase a través de insumos audiovisuales” (P. lturralde, entrevista personal, 10
de octubre de 2018).

Durante la entrevista realizada al Director de EDUCA, se pudo percibir cierta imprecision al mo-
mento de definir qué tipo de productos se van a realizar, lturralde (2018) seiala que se realizara
material audiovisual de apoyo al curriculo, material audiovisual para lograr una educacion a dis-
tancia e incluso se menciond trabajar en la produccion de material de apoyo para las campanias
del Ministerio de Educacion, lo que denota que el abanico de posibilidades audiovisuales se am-
plia sin mostrar un objetivo claro con proyeccion a largo plazo (Calvopiia, 2019) .

Lo cierto es que ha pasado casi un ano de la entrevista y EDUCA sigue reproduciendo diaria-
mente los mismos programas generados durante la gerencia de Modnica Maruri y no se ha
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consolidado ninguna plataforma de insumos audiovisuales como lo asegurd Iturralde en su mo-
mento.

El fracaso de EDUCA también radica en el divorcio entre docentes y productores de los progra-
mas educativos. Segun la entrevista realizada a Maruri (2018) el proceso de produccion tenia un
protocolo muy bien definido, primero se identificaba las tematicas que de acuerdo al Plan Na-
cional del Buen Vivir eran consideradas como prioritarias o que respondian a alguna problema-
tica social coyuntural , luego se llamaba a concurso a través del portal de contratacion publica,
SERCOP, alli se detallaba los términos de referencias con los requerimientos basicos; las pro-
ductoras que cumplian con los requerimientos eran citadas, para luego elegir la que mas se
ajuste a las necesidades de EDUCA. Una vez elegida la productora se designaba un programa de
televisidon que se necesitaba producir, la productora delegada debia generar todo el material de
produccion desde el logotipo. "EDUCA aprobaba cada detalle del programay una vez que cum-
plia con todos los elementos que EDUCA consideraba educativos y entretenidos se ponia el pro-
ducto al aire” (M. Maruri, entrevista Skype, 19 de septiembre 2018).

Este tipo de mecanismo de produccion revela claramente el divorcio entre docentes y produc-
tores, pues cada uno como lo sefiala Tornero (2000) se resisten a trabajar de forma conjunta,
para conseguir materiales audiovisuales que sea de utilidad para el aprendizaje del nifio (Calvo-
pifa, 2019).

Por otro lado, durante la investigacidn realizada en la Unidad Educativa San Francisco de Quito,
Jeaneth Aguirre, Vicerrectora de la Institucion, asegurd que existio una estrecha relacion con
EDUCA durante el 2015y 2016, a tal punto que sus visitas eran frecuentes, sin embargo, asegura
que pese a la cercania nunca se realizd un trabajo en conjunto para la produccion de material
audiovisual, siempre se manejo una relacion en donde Unicamente la Institucion permitia que
los nifos participen como modelos en sus programas educativos, es por ello, que ninguno de sus
programas fue utilizado como herramienta pedagogica dentro del aula (J. Aguirre, entrevista
personal, 12 de septiembre de 2018), “este es uno de los hallazgos de esta investigacion, pues se
puede notar como la relacion de escuela —television se limita netamente a un interés de produc-
cion y no a una participacion en la construccion pedagogica de los productos” (Calvopifia, 2019,
p. 59), Cabero (2007) lo define como el divorcio entre la escuela y la television.

Esimportante mencionar que la franja de EDUCA se mantiene en la actualidad no por su calidad
o beneficio, sino por una obligacion de la Ley de Comunicacidn, sin embargo, es necesario sefia-
lar que su ejecucidn abrié una ventana de debate sobre television educativa y nos inserto en la
dinamica Iberoamérica de una nueva forma de producir television.

El espectaculo como herramienta pedagdgica en la transmision de
valores

La television como medio de comunicacion tiene el poder para transmitir valores porque utiliza
una via emotiva antes que una via racional. “La imagen pasa por alto todos los filtros intelectua-
les que puedan matizarla o criticarla, se dirige directamente al mundo de las sensaciones y de
los sentimientos, de manera que las imagenes mediaticas pueden resultar atractivos modelos
de identificacion basados en la fascinacion en lugar de la argumentacion” (Rivero, 2006, p.248).
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Es por ello, que el nifio es su papel de espectador es seducido por el poder de la television, las
imagenes, las historias que se reproducen de una u otra manera inciden en los pequefios, asi lo
afirma Munoz (2004).

La television desde este sentido es una poderosa maquina narrativa constructora de referentes
que se vale de recursos propios del audiovisual para capturar la atencion de los espectadores, la
television educativa no es la excepcion, pues potencia estos recursos para lograr su objetivo, es
asi como el espectaculo se convierte en una herramienta pedagdgica que permite empatizar con
los publicos.

El espectaculo lejos de ser visto como el trivializador del contenido televisivo, deberia ser anali-
zado como una herramienta pedagogica que podria ser utilizada con fines educativos. Ferres
(1999) corrobora al afirmar que se deberia educar desde el espectaculo, es decir, partir de lo
concreto para llegar a lo abstracto, partir de los sensitivo para llegar a lo intelectual, seducir para
llegar a razonar y sentir para ayudar a pensar (Calvopifa, 2019).

Durante esta investigacion se identifico que EDUCA utiliza al espectaculo como elemento den-
tro de la narrativa audiovisual, en el programa analizado Mi voz, Mi mundo, se pude notar como
el documental es el eje conductor del programa donde los protagonistas son los nifios, ellos
cuentan su vida cotidiana y son estas historias las que calan en los televidentes, pues lo emotivo
se antepone a lo racional. Desde esta vision, se pude afirmar que el espectaculo es parte de la
narrativa audiovisual de los programas de EDUCA, sin embargo, es importante estar consiente
que esta espectacularidad no es garantia de que al usarla los nifos aprendan, esto se debe por-
que los publicos no son masas homogéneas, sino individuos expuestos a mediaciones y particu-
laridades que los hacen distintos, por ende, su recepcion es activa, no pasiva.

Recepcion activa de los nifos ante contenido educativo — Educa Tv

Creer que un programa de television, por el hecho de ser educativo va a trasmitir valores al nifio
es un error, los estudios de los procesos de recepcion realizados por Orozco (2001) lo demues-
tran al afirmar la existencia de un receptor activo y la complejidad del proceso de recepcion de
las audiencias. Orozco (2001), por un lado, afirma que existen mediaciones que inciden en la
percepcion de las audiencias y, por otro lado, existen dimensiones, como la habilidad de com-
prender los elementos técnicosy las narrativas audiovisuales, que también afectan en el proceso
de recepcion, es por ello que segun Orozco (2001) nace un nuevo sujeto receptor.

Estos nuevos receptores son sujetos activos que perciben los mensajes desde una vision holistica
donde la dimensidn social es esencial, Aguaded (2005) sefiala que los telespectadores interviene
de manera activa ante el televisor interpretando los mensajes que emite él mismo segun sus
esquemas mentales, es lo que también se ha denominado el consumo activo y es justamente lo
que ocurre con la audiencia de los programa de EDUCA, los nifios observan los programas y su
percepcion dependera de sus mediaciones y de su capacidad de comprension del lenguaje au-
diovisual (Calvopina, 2019).

Mi voz, Mi mundo, un programa educativo, creado por productores que no creen en la tele-
vision educativa

El programa Mi voz, Mi mundo, surge mucho antes de la creacion de EDUCA TV, asi lo afirma
José Antonio Guayasamin, productor y creador del programa. Este programa fue una idea que
la venian trabajando tres socios: Javier Arano, Xavier Galarza y José Luis Guayasamin quienes
presentaron el proyecto al Ministerio de Educacion en el 2010, pero este proyecto tomé forma
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cuando la idea llego a EDUCA, mas tarde estos tres socios conformaron la productora La Vertié
Films, una empresa audiovisual dedicada a la realizacion de productos educativos, con la que se
genero tres temporadas del programa Mi voz, Mi mundo (Calvopifia, 2019).

Guayasamin (2018) explica cual es el trasfondo del programa Mi voz, Mi mundo, para ello resalta
que tanto él como Xavier Galarza son dos profesionales que se formaron a través de un método
de aprendizaje no tradicional, conocido como educacion libre o Escuela Nueva, basada en la pe-
dagogia de Maria Montessori (2003). Esta metodologia considera al nifio el centro de toda acti-
vidad educativa, se convierte en un ser activo, capaz de aprender por si mismo, esto cambia to-
talmente la idea de la educacion tradicional, donde el profesor es quien imparte los conocimien-
tos, en este caso es el nino quién descubre y aprende por su propia cuenta con la ayuda de un
tutor. Con este antecedente, Guayasamin asegura que no cree en la educacion como tal y peor
aun cree en la television educativa, de ahi que cuando decide junto a Javier Arano y Xavier Ga-
larza realizar un producto educativo, buscaron la manera de generar un producto que no aterrice
en lo educativo sino mas bien busque potenciar el juego (Guayasamin, entrevista Skype, 20 de
septiembre de 2018).

Para Guayasamin (2018), crear Mi voz, Mi mundo, fue un acto de irreverencia, pues su objetivo
era lograr mostrar en video las diferentes formas que tiene los nifios para divertirse, contando
sus experiencias desde su propia voz sin interlocutores de por medio, con el objetivo de que los
televidentes se fascinen al ver ese mundo exterior y les provoque como reaccion apagar el tele-
visor y salir a jugar (Calvopina, 2019).

"Personalmente yo, no creo en que la television pueda ser educativa ;Por qué? Porque estar

frente a una pantalla es otra vez una forma de estar en una actitud pasiva sin experiencias
sensomotrices, que deberian tener los nifos, y deberia estar saltando, corriendo en la arena,
experimentando, pesando, midiendo sus fuerzas; y la pantalla qué es lo que genera, genera,
sensaciones, emociones que te hacen segregar a tu cuerpo adrenalina y emociones que no
son expulsadas” (Guayasamin, 2018).

Desde esta vision, Guayasamin (2018) considera que la funcidn de la television se reduce a ser
una nana virtual, pues ni la escuela ni la television pueden cumplir con una tarea educativa, si
esta es vista como la accion de aprender y ensefar cosas, pues para este productor la esencia
del aprendizaje esta en el nifio (Calvopifia, 2019). Y es desde este punto de vista que, para Gua-
yasamin, la travesura es uno de los valores de mayor importancia y por ello busco resaltarlos en
todos sus programas.

"Dentro de mis valores, las travesuras es una de las cosas mds importantes, mds secretas,
porque desarrollan la autenticidad del deseo del nifio, entonces imaginate la oportunidad
mia como autor, reflejar una travesura en camara, que vaya desde el Ministerio de Educa-
cion esa travesura a todas las televisoras a nivel nacional, es totalmente irreverente” (Gua-
yasamin, 2018).

Este proceso de produccion donde el productor tiene autonomia absoluta para crear productos
audiovisuales bajo sus propios intereses como el caso de Mivoz, Mi mundo, refleja la desarticu-
lacion con la escuela y con las necesidades de los docentes, evidenciandose una vez mas este
divorcio entre la television y la escuela.
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Metodologia

La metodologia que se utilizo en la presente investigacion es cuali-cuantitativa; por un lado, se
realizo un analisis del contenido axioldgico que posee el programa Mi Voz, Mi Mundo, que trans-
mite la franja EDUCA,; y, por otro lado, se realizé un estudio de la percepcion de valores en los
nifios de educacion basica de la Unidad Educativa San Francisco de Quito a través de grupos
focales. La investigacion también se nutrié de varias entrevistas a los siguientes actores: José
Antonio Guayasamin, productor y creador del Programa Mi voz, Mi mundo; Mdnica Maruri, ex
Gerente de EDUCA; Pablo Iturralde, actual director de EDUCA y Jeaneth Aguirre, Vicerrectora
de la Unidad Educativa San Francisco de Quito. Es importante mencionar que se eligié el Pro-
grama Mi voz, Mi mundo, por ser uno de los mas representativos de Educa y cuyo contenido
sigue transmitiéndose en la actualidad.

Para determinar la muestra para el analisis de contenido se identifico la existencia de tres tem-
poradas del programa Mivoz, Mimundo, se escogio la primera temporada la misma que estaban
conformadas por 24 capitulos, cuya tematica estaba relacionada al mundo personal del nifio y
sus valores, de los 24 capitulos se escogio uno de ellos para ser presentado al grupo focal. Este
programa reunia los elementos necesarios de analisis; su tematica esta relacionada a los valores,
se desarrollaba en una Institucion Fiscal de iguales condiciones del grupo focal y se identificaron
una variedad de valores. El procesamiento de informacion se realizo a través del programa de
estadistica SPSS.

Con respecto la técnica de grupo focal, inicialmente se planted trabajar con los nifios de los dos
primeros afios de educacion basica, nifios cuyas edades oscilan entre 5y 6 afios, sin embargo, al
realizar un pilotaje con la proyeccion de uno de los programas de Mi voz, Mi mundo, se evidencid
que el programa no mantuvo su atencion. El argumento de las docentes y psicologa fue que ese
programa no esta direccionado para nifios de esas edades, por tal razén se procedio a elegir un
grupo de nifos de cuarto afio con edades comprendidas entre 8 a g afios, edad en la que poseen
mas fondos de experiencia. Segun Piaget (1973) el nifio de esta edad es un nifo practico, capaz
de realizar operaciones de seriacion, clasificacion y de conservacion; asi como también su pen-
samiento esta ligado a los fendmenos y objetos del mundo real (Calvopiia, 2019).

Para identificar y delimitar el grupo de esta investigacion, se trabajo con la psicéloga Jessenia
Cadena con el fin de elegir un grupo heterogéneo de 6 nifios que estén rodeados de diferentes
tipos de mediaciones. Segun Orozco (2001) estas vendrian a ser las mediaciones individuales
que estan relacionadas al desarrollo cognoscitivo y emotivo del sujeto.

Se realiz6 dos encuentros con el grupo elegido, en un primer encuentro se ejecutd una dinamica
para conocer a cada integrante y a su vez se desarrolld un conversatorio para identificar qué
valores les inculca la escuela y qué valores aprenden en su casa, mediante la exposicion de car-
teles con imagenes que muestren los siguientes valores.

Cinco dias después, se procedio a realizar una segunda reunion con los mismos integrantes del
grupo, en esta ocasion se les proyecto el programa Mi voz Mi mundo — Chillogallo, cuya duracion
es de 26'21"". Ademas, se realizd un conversatorio y se mostro imagenes del video para saber
qué valores identificaron del programa.
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Resultados

Analisis de Contenido — Programa Mi voz, Mi mundo

Mediante el analisis de contenido se pudo identificar que los valores corporales, instrumentales
y morales son los que mayor presencia tienen en los programas. Siendo el juego desde lo corpo-
ral y la travesura desde lo moral, los valores que mas se resaltan, esto demuestra la importancia
que tiene el punto de vista de los creadores sobre el programa. Guayasamin en la entrevista,
sefalo que su objetivo fue destacar la travesura y el juego como valores, siendo de esta forma
irreverentes al sistema de educacion tradicional, con esto, querian lograr que los nifios se fasci-
nen con lo ven en la television y como reaccion apaguen el televisor y salgan a jugar.

Tabla 1. Valores presentes en el programa Mi voz, Mi mundo

PROGRAMAS VALORES
— @ " 0 "
“© S o ’_;," o n n 8 5 8
s k9] = © 9} v @ © 1S o
o @ s = i © © Re) 2 «n =)
= 2 9 = 2 5 g £ g8 2
S £ < £ & = A o £EE &
Salinas 38.9% 5.6% 5.6% 0% 112.1% 11.1% 0% 112.1% 16.7% 0%
Cuenca 25% 2.3% 9.1% 0% 4.5% 15.9% 2.3% 9.1% 29.5% 2.3%
Tena 45.2% 0% 9.5% 0% 2.4% 11.9% 0% 16.7% 14.3% 0%
Pujili 21.1%  7.9% 21.1% 0% 10.5% 13.2% 0% 7.9% 158% 2.6%
Ambato 31.7% 4.9% 7.3% 0% 12.2% 12.2% 0% 9.8% 19.5% 2.4%
La Libertad 15.2% 3%  15.2% 0% 12.1% 21.2%  3.0% 15.2% 15.2% 0%
Guayaquil 24.1% o% 6.9% 103% 103% 13.8% 6.9% 103% 13.8% 0%
Tonsupa 25% 5.6% 9.4 6.3% 6.3% 6.3% 6.3% 15.6% 25% 0%
Chillogallo 2506 3.6% 5.6% 2.8% 19.4% 333% 2.8% 2.8% 2.8% 0%

Elaborado por: Maria Augusta Calvopifia. Fuente: Programa Mi voz, Mi mundo

Al analizar la forma en que se expresan los valores dentro del programa, se identifico que la na-
rrativa audiovisual predominante fue el testimonial, por ello este programa fue sefialado por
EDUCA como un programa educativo documental, sin embargo, dentro de su estructura se evi-
dencio desde musicales hasta obras de teatro, es decir, una variedad de narrativas en un mismo
producto. Segun Rincdn (2011), este fendomeno es propio de la neo-television, por ello, asegura,
que vivimos frente a una multiplicidad de pantallas con diferentes estéticas y narrativas audio-
visuales, son tiempos “donde cada uno puede hacer la television como se le da la gana. Lo signi-
ficativo es lo cercano, lo vital, lo emocional, lo imprevisto...” (Rincdn, 2011, p 46). Esto demues-
tra, que los programas de Mi voz, Mi mundo, caen en circulo de la television generalista que en
busca de espectadores fusionan narrativas y formatos de la neo-television, diluyéndose en este
proceso la verdadera finalidad de la television educativa.
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Por otro lado, al utilizar el documental como narrativa audiovisual, usa las historias humanas
como ejes conductores de los programas, segun Rincon (2011) los documentales “hacen seduc-
ciones en forma de ficcidn y convierten a la vida en cuento (algo asi como lo «reality»)” (Rincon,
2011, p. 45), es justamente lo que realiza el programa Mi voz, Mi mundo, utiliza las historias
reales de los nifios para contarlas a modo de cuento, convirtiendo escenarios ordinarios en es-
cenarios espectaculares (Debord 1976), de ahi que el espectaculo se vuelve una herramienta pe-
dagogica de la television educativa (Ferrés, 1999).

Tabla 2. Tipo de narrativa audiovisual utilizada en el programa Mi voz, Mi mundo

NARRATIVA VALORES
AUDIOVISUAL
— wn 1
— 3 ‘© 5 ] o
g g2 | 2| 3| 8| 2| 38| 3| €| 8
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Testimonio 42.6% 75% | 48.5% | 83.3% | 18.8% | 76.5% | 71.4% 75% | 77.2% | 100%

Expresion no verbales | 46.8% | 8.3% | 36.4% 0% | 12.5% | 9.8% | 14.3% | 5.6% 0% 0%

Texto Escrito 9.6% 0% | 15.2% | 16.7% | 9.4% | 9.8% 0% | 19.4% | 8.8% 0%
Musical 1.1% 0% 0% 0% | 56.3% | 3.9% | 14.3% 0% 0% 0%
Animaciones 0% | 16.7% 0% 0% 3.1% o% 0% 0% 14% 0%

Elaborado por: Maria Augusta Calvopifia. Fuente: Programa Mi voz, Mi mundo

Analisis Grupo Focal

El analisis del grupo focal identifico que los nifios ya poseen un conocimiento general de los va-
lores con distintas visiones, dependiendo de sus mediaciones individuales, situacionales o socia-
les (Orozco, 2010), ademas se identificd que la escuelay la familia son las principales fuentes de
informacion donde el nifio aprende valores, es por ello que programas como Mi voz, Mi mundo,
no cambian los valores que conocen los nifios, pero si reafirman los que ya conocen, es por ello
que a pesar de que el programa poseian un mayor porcentaje de valores corporales, donde el
juego predominaba y se mostraba la travesura como valor, ninguno de los nifios asimilo ni el
juego, nila travesura como un valor, mas bien los identificaron como antivalores, esto evidencia
como los valores que tanto la escuela como la familia imparten son mas fuertes que los que ob-
servan en television (Calvopiiia, 2019).

Lo que llamd la atencidn del grupo focal fue que existieron dos escenas del programa Mi voz, Mi
mundo, eran tomas de grabacion pero que tuvieron gran relevancia en los nifios. Por un lado, los
pequenos identificaron un audio en donde un maestro gritaba a un nifio “No te desiguales
Quishpe”, sefialando que esa escena fue la no les gusto del programa'y por otro lado, pese a que
el valor del reciclaje se repite varias veces en el programa, los nifios no lo identificaron, mas bien
les llamo la atencion una escena donde los estudiantes juegan con una botella de plastico como
si fuera balon, escena que durante el analisis del contenido del programa no fue tomada en
cuenta, porque era parte de un musical que mostraba cdmo es un recreo. Esto demuestra que
los nifios tienen facilidad de identificar los antivalores antes que los valores (Calvopifa, 2019)
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Guayasamin (2018), productor del programa Mi voz, Mi mundo, afirmé que el objetivo del pro-
grama era motivar a los nifos para que apaguen el televisor y salgan a jugar, situacion que evi-
dentemente no sucedid, esto demuestra que a pesar del poder que tiene la television al ofrecer
un banquete a los sentidos y ser una verdadera fabrica de suefios (Ferrés, 1999), la recepcion
siempre estara mediada y variara del publico que la perciba en este caso los nifios (Calvopina,
2019).

Conclusiones

La television educativa ecuatoriana al igual que la television generalista utiliza el espectaculo
para cautivar a sus espectadores y lograr mayor sintonia, lo que causa que el objetivo central de
la television educativa, que es educar, se pierda en el intento de buscar audiencia.

La television educativa es toda aquella television cuyo propdsito intencional es el de educar (Ca-
bero, 1994), desde esta vision los programas de la franja de EDUCA, son programas educativos;
sin embargo, de acuerdo a lo investigado, su proceso de produccion es similar al proceso de pro-
duccidn de un programa comercial; en esta investigacion se evidencid que no existe un trabajo
en conjunto entre docentesy productores para generar sus contenidos, mas bien lo que se pudo
notar es que los programas de EDUCA se elaboraban sin una orientacion pedagodgica y luego a
través de curriculistas se intenta encajarlos dentro de los pensum de estudios; debido a esta me-
canica de trabajo, los esfuerzos de EDUCA en generar fichas metodoldgicas y subir todos sus
programas en YouTube, con la intension de que sean utilizados por los docentes, resulta inutil.

Los valores que se evidencian en los programas educativos investigados reflejan los puntos de
vista de sus productores, quienes en este caso les dieron mayor importancia a los valores corpo-
rales como el juego y la recreacion. Esto evidencia nuevamente el divorcio que existidé con
EDUCA, pues es evidente que los productores tuvieron rienda suelta para producir sus progra-
mas y no ocurrio lo que EDUCA manifesto, que eran ellos quienes monitoreaban y decidian las
tematicas de los programas para que respondan a las necesidades prioritarias como aquellas
alineadas al Plan Nacional del Buen Vivir.

Los programas de Mi voz, Mi mundo, no ensefian nuevos valores a los nifos, sino que reafirman
los que ya conocen. A través de esta investigacion se identificd como las mediaciones individua-
les, situacionales y sociales de los nifios inciden en la recepcion de los mensajes. Ademas, se
pudo notar como los nifos tienen la sensibilidad de percibir los antivalores antes que los valores.

Por otro lado, fue evidente que los intentos de los productores por tratar de transmitir los valores
que responden a sus puntos de vista resultaron en vano, pues los valores construidos por la es-
cuelay lafamilia fueron mas fuertes que los valores que pueden llegar a aprender en la television,
demostrandose asi que los niflos son receptores activos y criticos.

EDUCA dejd de ser un proyecto de inversion, actualmente no cuenta con presupuesto propio, lo
que ha generado que se paralice la produccidn de programas educativos, causando que la franja
de educa se convierta en un reciclaje de programas que sigue en vigencia solo por cumplir la Ley.

Los programas de Mi voz, Mi mundo, no estan disefiados para ser utilizados como contenidos
de aprendizajes de valores dentro del aula, ni tampoco estan alineados a las necesidades de los
curriculos escolares, por ello los docentes no utilizan estos programas como apoyo en el apren-
dizaje.@
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